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UCEL A IMPLEMENTACE

Tento dokument stanovi hlavni zasady pouzivani osobnostnich prav uc¢astnik( pro ucely reklamy
(vSechny vyrazy dle pfislusnych definic uvedenych dale v kapitole ,pasobnost®), jez budou platné pro
prelozené Hry XXXII. olympiady v Tokiu 2020, konané v roce 2021 (,Tokio 2020%), a které provadéji
pravidlo 40, provadéci ustanoveni 3 Olympijské charty. U¢elem tohoto dokumentu je vyjasnit, co je
v dobé konani olympijskych her (dle definice nize) mozné, a dat ucastnikim lepSi pozici pro praci
s jejich sponzory tak, jak to odpovida jejich praviim a povinnostem podle Deklarace prav a povinnosti
sportovcd a Olympijské charty.

Po dobu konani olympijskych her mohou vsSichni tu€astnici propagovat
Ssvé sponzory a vSichni sponzofi mohou pouzivat osobnostni prava
ucastnikd, pokud budou postupovat v souladu s hlavnimi zasadami

uvedenymi v tomto dokumentu.

Dodrzovani téchto hlavnich zasad je odpovédnosti vSech Ucastniki. Kromé toho organizace, které
vyuzivaji sportovce pfi své reklamni ¢innosti, sportovni svazy a zprostfedkovatelé, ktefi se zabyvaji
poradenstvim pro sportovce v souvislosti s jejich reklamnimi aktivitami, si budou chtit byt jisti, ze
jednaji a poskytuji sportovclim poradenstvi v souladu s témito hlavnimi zasadami. Tyto hlavni zasady
sportovclim a jejich sponzorim umozniuji, aby nadale vedli dobfe planované kampané, které se
nesnazi ziskat nepatficné vyhody ze samotnych olympijskych her.

Role a povinnosti

Kazdy narodni olympijsky vybor (,NOV*) odpovida za zavedeni a vymahani téchto hlavnich zasad na
svém Uzemi. Za zavedeni a vymahani téchto Zgsad v hostitelskych zemich Her XXXII. olympiady
v Tokiu 2020 a budoucich olympijskych her odpovida NOV hostitelské zemé spole€né s pFisluSnym
organizacnim vyborem danych olympijskych her (,Organizaéni vybor OH").

Pravni ramec se muze lisit v jednotlivych zemich v zavislosti na pfisluSnych zakonech, predpisech,
relevantni judikatufe a konkrétnich dohodach mezi jednotlivymi NOV a UCastniky (pfedevSim ve
vztahu k finanéni a vécné podpore, kterou ucastnikim NOV poskytuji). V dusledku toho muze byt
zplUsob zavedeni a vymahani téchto hlavnich zasad jednotlivymi NOV odliSny.

Kazdy NOV dohlizi nad dodrZzovanim téchto hlavnich zasad v souvislosti s reklamnimi €innostmi
cilenymi na jeho uzemi. Pfislusny NOV proto musi byt informovan o reklamnich &innostech cilenych
na konkrétni uzemi v souladu s hlavni zasadou €. 2. reklama se povazuje za zacilenou na konkrétni
uzemi, jestlize (1) vyuziva u€astnika, ktery reprezentuje NOV tohoto Uzemi, a (2) bud:

e je v mistnim jazyce tohoto Uzemi nebo zemé&, a/nebo

e v pfipadé placenych médii je publikovana ve sdélovacich prostfedcich zacilenych na
toto Uzemi nebo zemi.

Mezinarodni olympijsky vybor (,MOV®) dohlizi na dodrzovani téchto hlavnich zasad v souvislosti
s mezinarodnimi reklamnimi ¢innostmi, ato na zakladé porady s pfislusnymi NOV a organiza&nimi
vybory OH. MOV proto musi byt informovan o reklamni ¢innosti nezacilené na konkrétni izemi nebo
zacilené na vice nez jednu zemi.
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KONTEXT

Zajisténi celosvétové ucasti na olympijskych hrach

Olympijské hry jsou jedine¢né. Jsou jedinou skutecné celosvétovou udalosti, ktera zahrnuje velké
mnozstvi sportll a sportovnich disciplin, a pfedstavuji nejvyssi sportovni metu v kariéfe sportovce. Je
zasadni, aby se jich u€astnilo co nejvice zemi z celého svéta.

Aby se zajistilo, Ze vSechny tymy budou mit finanéni prostfedky nutné k tomu, aby se na olympijské
hry mohly pfipravit a aby na nich mohly soutézit, realizuje MOV mezinarodni marketingovy program
zaloZeny na principu solidarity: NOV se celosvétoveho programu ucastni a pfijimaji z n&j financni
prostfedky s tim, ze tyto prostfedky jsou sdilené se vSemi ostatnimi NOV za ucéelem financovani
¢innosti vSech NOV, rozvoje sportu a ucasti na olympijskych hrach, arovnéz za ucelem podpory
poradani samotnych olympijskych her. Tento program pomaha zajistit finanéni prostfedky v§em
narodnim olympijskym tymam, a to bez ohledu na individualni schopnosti nebo komeréni &i sportovni
uspéchy jednotlivych sportovcd, ktefi jsou jejich Eleny.

Kromé toho NOV organizuji na svém Uzemi narodni marketingové programy, jejichz cilem je zajistit
finanéni prostfedky pro svou vlastni ¢innost, rozvoj sportu, Ucast na olympijskych hrach a dalsi
projekty. Organizacni vybory olympijskych her rovnéz organizuji narodni marketingové programy
s cilem zajistit pro olympijské hry finanéni prostfedky od soukromych subjektll — financovani
prostfednictvim téchto programl ze soukromého sektoru pomaha snizovat zavislost na financovani
olympijskych her z prostfedk( danovych poplatnikd.

Podobné jako vétSina sponzorskych programi i olympijské marketingové programy jsou zalozeny
na poskytovani vyluénych prav umoznujicich spojit se s olympijskym hnutim, mj. prostfednictvim
pouzivani olympijskych symboll a fotografii pro reklamni ucely. Olympijské hry se vSak tési trvalé
oblibé i proto, Ze ve srovnani s vétSinou ostatnich vyznamnych sportovnich udalosti je komercializace
olympijského prostiedi velmi omezena, aby bylo zajiSténo, ze pozornost bude skute€né soustiedéna
na sportovni vykony sportovcl. Napfiklad je omezeno prezentovani obchodnich znacek v misté
konani olympijskych her, takze na sportovistich nejsou umistény reklamni poutace.

PFinosnost spojeni s olympijskymi hrami prostfednictvim vyuZiti sportovct je zvlasté vyznamna
v pribéhu olympijskych her a bezprostfedné pfed jejich zahajenim. V souladu s tim Olympijska charta
tradiéné stanovuje omezeni moznosti sportovcu (a dalSich u€astnik(l olympijskych her) pouzivat sva
osobnostni prava pro reklamni Ucely v priibéhu olympijskych her. Tato limitovana omezeni pomahaji
zachovat osobitost oficialnich olympijskych marketingovych programd, &imz se zajistuji financni
prostfedky pro Ucast sportovcl z celého svéta a pro pofadani olympijskych her.

Prava a povinnosti sportovcu

Pfi urovani vhodnych zasad pro Hry XXXIl. olympiady v Tokiu 2020 kladl MOV na prvni
a nejprednéjsSi misto zajmy sportovcl. Tyto nové hlavni zasady vychazeji pfedevsim z Deklarace prav
a povinnosti sportovcll, historické iniciativy sportovcu, kterou vytvofili sportovci pro sportovce
prostfednictvim celosvétového procesu konzultaci.

Cilem této Deklarace je konkrétné ,podporit schopnost a moznost sportovct [...] vyuZit prilezitosti
k zajisténi prijmu ve vztahu Kk jejich sportovni kariéfe, jménu a podobé pfi uznani prav dusevniho
vlastnictvi Ci jinych prav, pravidel udalosti a sportovnich organizaci i Olympijské charty” a ,podporit
sportovce [...], aby respektovali princip solidarity olympijského hnuti, ktery umoZriuje poskytnout
pomoc a podporu rtiznym sportoveuam a ¢lenum olympijského hnuti.”

hlavni zadsady vysvétlené v tomto dokumentu byly vyvinuty v souladu s témito pravy a povinnostmi.
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hlavni zasady jsou jasné — sportovci si mohou zajiStovat pfijem prostfednictvim osobniho
sponzoringu a Ucasti v reklamé téchto sponzor(i, a mohou tak ¢init i svou Uc¢asti v dobfe planované
reklamni ¢innosti v pribéhu Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020. Kromé toho se pfedpoklada, ze
celosvétova publicita, ktera je sportovcim Gc¢astnicim se Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020
poskytovana diky medialnimu pokryti olympijskych her, zahrnujicim i dohody MOV o vysilani pfenosu
z olympijskych her
v celosvétovém méfitku, jim pomuze zviditelnit se i v budoucich letech.

Nicméné pfijetim nékterych limitovanych omezeni téchto &innosti v pribéhu Her XXXII. olympiady
v Tokiu 2020 sportovci, ktefi maji uzaviené osobni sponzorské smlouvy, pomahaji zajistit finanéni
prostfedky na podporu vS8ech narodnich olympijskych tym( bez ohledu na jejich postaveni nebo
uspéch jejich sportovcd. Timto zplsobem tito sportovci pomahaji zajistit, ze se Her XXXII. olympiady
v Tokiu 2020 a budoucich olympijskych her budou moci zu¢astnit sportovci z celého svéta, pficemz
jejich ucast bude diky vyuziti principu solidarity ekonomicky proveditelna a Zivotaschopna.

Tim, Ze sportovci, ktefi maji uzaviené osobni sponzorské smlouvy, v pfipadé marketingovych
programu NOV pfijmou néktera limitovana omezeni svych &innosti v pribéhu Her XXXII. olympiady
v Tokiu 2020, pomahaji podpofit vSechny uc€astniky v ramci svého narodniho olympijského tymu i
ostatnich tyma, ale
i programy svého NOV ohledné rozvoje jinych sportG. Tato limitovana omezeni zaroveri podporu;ji
financovani Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 a budoucich olympijskych her, na nichz sportovci
zavodi, nebot organizaénim vybordm umoznuji zajistit soukromé financovani organizace téchto
olympijskych her.

PUSOBNOST

Tyto hlavni zasady plati po dobu konani olympijskych her, ¢imz je minéno obdobi ode dne otevieni
olympijské vesnice v ramci Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 do uplynuti dvou dni po zavérecném
ceremonialu Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 vcetné (fj. od 13. €ervence 2021 do 10. srpna 2021
véetné).

Tyto hlavni zasady se vztahuji na zavodniky, kou€e, trenéry a funkcionafe ucastnici se
Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020, ktefi jsou vtomto dokumentu souhrnné oznaovani jako
uc€astnici. Tyto hlavni zasady se nevztahuji na olympioniky, ktefi zavodili na pfedchozich
olympijskych hrach, ale ktefi se téchto Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 neu&astni v Zadné funkci.
Nevztahuji se ani na dalSi akreditované osoby, v€etné reportért a dobrovolnik(.

Tyto hlavni zasady jsou ureny konkrétné pro Hry XXXII. olympiady v Tokiu 2020, pficemz vedle nich
existuji podobna pravidla pro XVI. letni paralympijské hry v Tokiu 2020. Tato pravidla jsou vSak
odlidna a plati v jiné dobé&. Olympionici ani ostatni U&astnici Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 tedy
nejsou po skonceni doby konani olympijskych her vazani omezenimi platnymi béhem doby konani
XVI. letnich paralympijskych her v Tokiu 2020.

Pouzivani osobnostnich prav uéastnik(i zahrnuje uZiti jakéhokoliv odkazu na ucastnika, at uz
formou osobni pFitomnosti dané osoby, pouziti jeji podobizny (nebo jakéhokoliv zaznamu této
podobizny), jména nebo sportovniho vykonu (v€éetné vykonu na Hrach XXXII. olympiady v Tokiu 2020
a vykonu uskutec¢nénych v nedavné minulosti).

Tyto hlavni zasady plati pro reklamu, jiz se rozumi veskeré formy komercni propagace, vcetné
pFispévkll a propagace ze strany organizaci nebo uUcastnik(l v socialnich médiich a na socialnich
sitich, které jsou soucasti (Uplatného ibezplatného) komeréniho vztahu s organizaci nebo s nim
souviseji, tradiCni inzerce v placeném prostoru (véetné inzerath v tisku, billboardd, televizni
a rozhlasové reklamy a online reklamy), pfimé reklamy, PR (v€etné& osobnich vystoupeni a tiskovych
zprav), pljcovani nebo darovani produktl ucastnikim, reklamnich akci zaméfenych na konkrétni
produkt nebo akci v prodejnach.
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Dodrzovani hlavnich zasad

MOV, Organizacni vybor Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 (,Organiza¢ni vybor OH 2020“) nebo
prislusny NOV muze odebrat opravnéni udélena na zakladé téchto hlavnich zasad, nebo si muze
vyzadat staZzeni C€i Upravu reklamy, nebude-li dodrZzeno znéni ¢&i duch téchto hlavnich zasad.
V kone¢ném dlsledku mohou byt Uc&astnici, ktefi nedodrzi pravidla stanovena v tomto dokumentu,
sankcionovani MOV, Organizacnim vyborem OH 2020 a/nebo svym NOV.
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HLAVNI ZASADY

Vsichni Ugastnici mohou propagovat své sponzory a vSichni sponzofi mohou
pouzivat osobnostni prava ucastnikii (v obou pripadech jde u sponzora jak
o olympijské partnery, tak i o neolympijské partnery) po dobu konani
olympijskych her, pokud budou jednat v souladu s nasledujicimi hlavnimi
zasadami.

1.

REKLAMA OLYMPIJSKYCH PARTNERU

Olympijskymi partnery se rozumi ty znacky nebo spoleénosti, které uzavrely sponzorské
smlouvy nebo licenéni merchandisingové smlouvy s MOV, Organizacnim vyborem OH 2020
nebo jednotlivymi NOV, a oficialni vysilatelé olympijskych her, jimz byla MOV udélena vysilaci
prava na Hry XXXII. olympiady v Tokiu 2020.

Olympijsti partnefi mohou pouzivat osobnostni prava ucéastnika pro ucely reklamy, ato
vyhradné:

e vsouladu s podminkami pfislusné smlouvy olympijského partnera s MOV,
Organizacnim vyborem OH 2020 nebo pfislusnym NOV (dle konkrétniho pfipadu),

e za predpokladu, zZe ziskaji veSkeré nezbytné souhlasy dotéenych Ucastnika, a

e za pfedpokladu, Ze budou dodrzovat doplfikové pokyny pro Olympijské partnery, které
vyda MOV a NOV pred vybérem ulastnika jeho NOV.

Olympijsti partnefi mohou realizovat blahopiejnou reklamu po dobu konani olympijskych
her (dalsi podrobnosti jsou uvedeny v hlavni zasadé ¢. 4).

reklamni &innosti realizované olympijskymi partnery v souladu s touto hlavni zasadou ¢&. 1
nepodléhaji zadnym dalSim souhlasim ani procesim kromé& béznych schvalovacich procesu,
které se mohou uplatnit na zakladé smlouvy olympijského partnera s pfisludnou olympijskou
organizaci.

REKLAMA NEOLYMPIJSKYCH PARTNERU

Neolympijskymi partnery se rozumi ty znacky, spole¢nosti nebo jiné organizace, které nejsou
olympijskymi partnery.

Neolympijsti partnefi mohou pouzivat osobnostni prava ucastnikd po dobu konani olympijskych
her:

e za predpokladu, ze ziskaji veSkeré nezbytné souhlasy dotéenych ucastnik,

e za predpokladu, Ze budou respektovany zasady MOV a pfislusného NOV, jimiz se fidi
¢innosti nekompatibilni s hodnotami olympijského hnuti nebo pfislusSného NOV,
napfiklad: zakazy sponzorovani souvisejiciho s tabakem, zakazanymi navykovymi
latkami a dalSimi kategoriemi (jako je alkohol, hazardni hry, pornografie €i neetické
oblasti podnikani),

Strana 6z 9



o jestlize vtakovéto reklamé neni pouzito zadné olympijské vlastnictvi (jak je
definovano v odstavci g) nize), a

o jestlize dana reklama predstavuje reklamu vSeobecného charakteru (jak je
definovana v hlavni zasadé €. 3 nize) a je v souladu s veskerymi pravidly pro reklamu
vSeobecného charakteru stanovenymi pfislusnym NOV.

Aby mohli neolympijsti partnefi vyuzivat vyhod opravnéni udéleného podle této zasady,
museji informovat MOV nebo NOV cilové zemé (dle konkrétni situace) o svych planech
na reklamu v8eobecného charakteru nejpozdéji do 15. kvétna 2021 prostfednictvim k tomu
uréené online platformy, ktera je k dispozici na adrese https://rule40.olympic.org/.

Na zakladé této oznamovaci povinnosti mize MOV a jakykoli pfislusny NOV nebo organizaéni
vybor OH ziskat informace o aktivitach, které jsou planovany na jejich trhu, a ovéfit soulad
s témito zasadami a zasadami uvedenymi v odstavci b) vySe. VeSkera zpétna vazba
k navrhu reklamy bude poskytnuta do deseti (10) dni od pfijeti MOV nebo NOV (dle konkrétni
situace).

V pfipadé reklamy v socialnich médiich neni nutné predem oznamovat jednotlivé prispévky,
nicméné je tfeba podat oznameni, v némz bude popsan plan reklamy v socialnich médiich,
vCetné povahy a planovaného obsahu pfispévka, a to nejpozdéji do 15. kvétna 2021.

Aby byla dana pfilezitost i sportovcim, ktefi se pfipadné kvalifikuji na Hry XXXII. olympiady
v Tokiu 2020 po 15. kvétnu 2021, MOV posoudi i navrh reklamy oznameny po tomto datu za
pfedpokladu, Zze oznameni bude podano prostfednictvim notifikaéni platformy minimainé
patnact (15) dni pfed zvefejnénim zamyslené reklamy.

Pro ucely téchto zasad pojem olympijského vlastnictvi zahrnuje:

e olympijsky symbol,

e emblém, maskoty, piktogramy a grafiku Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020,

¢ jakykoli emblém NOV nebo emblém narodniho olympijského tymu,

e slova ,olympijsky“, ,olympiada“, ,olympijské hry“,

e nazev hostitelského mésta Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020 arok konani
olympijskych  her (bud oficidlni nézev nebo skuteCny rok pofadani
Her XXXII. olympiady v Tokiu 2020, tedy , Tokio 2020“ nebo ,Tokio 2021%),

e jakékoli vyrazy a symboly souvisejici s olympijskym hnutim zapsané jako ochranné
znamky a/nebo chranéné pfisluSnymi pravnimi pfedpisy zemé& daného NOV, kterou
ucastnik reprezentuje, nebo zemé, v niz je reklama zpfistupnéna,

e nazvy olympijskych tymu, jako napf. ,tym UK" nebo ,tym Velké Britanie®,

e olympijské heslo ,Citius — Altius — Fortius®,

o veskeré filmy, hudebni dila, umélecka dila a designy vytvoiené MOV, Organizacnim
vyborem OH 2020 nebo jakymkoli NOV,

o veSkeré dalSi symboly, designy, dila, slova nebo vyrazy, které jsou prekladem vySe
uvedeného nebo které jsou s vySe uvedenym zaménitelné.

3. REKLAMA VSEOBECNEHO CHARAKTERU

reklamou vSeobecného charakteru se rozumi jakakoli reklama spole&nosti nebo znacky:

i. kde jedinou souvislosti mezi Hrami XXXII. olympiady v Tokiu 2020, MOV,
Organizaénim vyborem OH 2020, nékterym NOV a/nebo néarodnim olympijskym
tymem nékterého NOV na strané jedné a prislusnou marketingovou aktivitou na
strané druhé je skute€nost, Ze reklama vyuZiva osobnostni prava u€astnika,
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ii. ktera byla na trhu po dobu minimalné devadesati (90) dni pfed dobou konani
olympijskych her, a

ili. ktera probihd konzistentné€ aneni vdobé& konani olympijskych her vécné
zintenzivnéna.

Aby byla poskytnuta flexibilita sportovcim, ktefi se G€astni i dalSich sportovnich soutézi kratce
pfed zaCatkem doby konani olympijskych her nebo kratce po jejim skonéeni, MOV bude
posuzovat udéleni vyjimky z pravidel uvedenych v bodech (ii) a (iii) pozadavk( na reklamu
v§eobecného charakteru popsanych v odstavci a), a to individualné pfipad od pfipadu, avSak
pouze za predpokladu, Ze budou splnény podminky stanovené v bodé (i).

Podobné individualné pfipad od pfipadu zvazi MOV udéleni vyjimky z pravidel uvedenych
v bodech (ii) a (iii) ureklamy, ktera se fadné vztahuje k bézné reklamé znacek, s nimiz je
sportovec spojovan, napf. kampané typu ,zpatky do Skoly“, které zpravidla za¢inaji v prlibéhu
¢ervence nebo srpna. MOV bude vyzadovat informace zduvodnujici jakoukoli béznou aktivitu
avkazdém pfipadé musi byt dodrzeny podminky uvedené v bodé& (i) popisu reklamy
vSeobecného charakteru.

Priklady reklam, které jsou reklamou vSeobecného charakteru i které nejsou reklamou
vSeobecného charakteru, jsou k dispozici na portalu Athlete365.

BLAHOPREJNA REKLAMA

Pro ucely tohoto dokumentu se blahopiejnou reklamou rozumi jak:

e podporujici vzkazy povzbuzujici, utéSujici nebo jinak vyjadfujici podporu danému
sportovci nebo narodnimu olympijskému tymu v souvislosti s jejich Uucasti na Hrach
XXXII. olympiady v Tokiu 2020, tak i

o blahopiejné vzkazy chvalici sportovce nebo narodni olympijsky tym za jejich uspéchy
dosazené na Hrach XXXII. olympiady v Tokiu 2020.

Blahopiejna reklama se nepovazuje za reklamu vSeobecného charakteru, a to vzhledem
k jeji pfirozené souvislosti s Hrami XXXII. olympiddy v Tokiu 2020. Proto v dobé& konani
olympijskych her mohou blahopfejnou reklamu realizovat pouze olympijsti partnefi.

Neolympijsti partnefi mohou Blahopfejnou reklamu realizovat jako podporu ve vztahu ke
sportovclim, s nimiz maji uzavienou smlouvu, pred za¢atkem doby konani olympijskych her
a po jejim skoné€eni, avSak bez vyuziti jakéhokoli olympijského vlastnictvi.

ONLINE VZKAZY UCASTNIKU

Ugastnici mohou zverejiiovat jednoduché dékovné vzkazy Olympijskym partnerdim a/nebo
svym osobnim neolympijskym partnerdm na svych osobnich webovych strankach a/nebo
osobnich uc&tech na socialnich sitich, ato i béhem doby konani olympijskych her, aviak
jejich pfispévky:

e nesmeéji zahrnovat zadné prohlaseni ani implikaci, ze ur€ity produkt nebo sluzba
zlepsila ucastnikiv vykon,

e nesméji zahrnovat zZadné vyjadreni osobni podpory daného produktu nebo sluzby
(coz se lisi od podékovani sponzorovi za jeho podporu), a
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e musi respektovat zasady MOV a pfislusného NOV, jimiz se fidi ¢innosti nekompatibilni
s hodnotami olympijského hnuti nebo pfislusného NOV, napfiklad: zakaz sponzorovani
souvisejiciho s tabakem, zakazanymi navykovymi latkami a dal$imi kategoriemi (jako je
alkohol, hazardni hry, pornografie &i neetické oblasti podnikani), nebo musi respektovat
omezeni pouzivani vyobrazeni &i videi daného sportovce v dresu &i vybavé jeho
narodniho olympijského tymu nebo vyobrazeni &i videi jakékoli olympijské medaile.

Dékovné vzkazy neolympijskym partneriim jsou omezeny na jeden dékovny vzkaz
kazdému osobnimu neolympijskému partnerovi, ktery bude uverejnén prostfednictvim uctl
uCastnika na socialnich sitich. Jeden identicky vzkaz uvefejnény ve stejnou dobu na nékolika
platformach socialnich médii se pro tyto uc¢ely povazuje za jeden vzkaz. Takovéto pfispévky
(v€etné pfipadnych pfilozenych fotografii ¢i videi) nesméji naznacovat komercni vztah mezi
Neolympijskym partnerem a MOV, Hrami XXXII. olympiady v Tokiu 2020, NOV nebo narodnim
olympijskym tymem.

Ugastnici mohou preposilat nebo sdilet obsah z Gétd na socialnich sitich od MOV,
Organizacéniho vyboru OH 2020, svého narodniho olympijského tymu nebo svého NOV.
Takto pfeposilany €i sdileny obsah vSak nesmi obsahovat dékovné vzkazy ani jiné odkazy na
Neolympijské partnery.

Ugastnici nemuseji o zvefejnéni dékovnych vzkazd online predem informovat MOV ani svdj
NOV, ale méli by se se svym NOV poradit, pokud budou mit jakékoli pochybnosti ohledné toho,
zda je dany pfispévek v souladu s témito hlavnimi zasadami.

Sportovci by si zaroven méli uvédomovat vliv, ktery maji na nakupni rozhodovani svych
fanousk(, pokud ve svych pfispévcich propaguji néjakou znacku. Sportovci (podobné jako jiné
vlivné osoby) by méli byt poctivi, transparentni a neméli by své fanousky uvést v omyl
ohledné toho, zda za propagaci znacky ve svych prispévcich obdrzeli finanéni Ghradu, pobidku
nebo jinou odménu. To by mélo byt jednoznacné uvedeno, pokud je v pfispévku jakkoli
zmifiovana néjaka znacka.
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